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INSPIRATION VERCORS ’
POUR UNE MARQUE ET UN PROJET PARTAGE

(VERCORS

UN CONTEXTE

> Les clienteles touristiques évoluent

> La demande touristique croft, mais 'offre ¢galement

> La periode de rationalisation des dépenses publiques
semble amenée a se poursuivre

Un besoin de S’UNIR pour RENFORCER L'IMAGE
DE MARQUE DU VERCORS ¢t DONNER DE LA LISI-
BILITE a un territoire geographigue, economique
et touristigue cohérent.

Creation d’'une naplra 1.
marquc< C 5

Une organisation interne

- : . .
(@\ avec les territoires
CCMV, CCRYV, CCT, SMVIC, PNRV
(voir schema ci-contre)

Un programme ——0

d‘actions{ 5@0
dedie | —

UNE COOPERATION
DES ACTEURS DU TERRITOIRE

Communaute de Communes CCT
Communaute de
du Massif du Vercors Communes du Trieves
1représentant Service Tourisme 1 représentant
1représentant OTI ; N
COLLECTIF

(VERCORS

Service Tourisme

1représentant OTC Villard +1représentant OTI

1représentant OTC Correngon

—

COMITE TECHNIQUE
IC

3 COMMISSIONS

\

Communaute de Communes
du Royans Vercors

COMITE DE PILOTAGE (ELUS)

Saint-Marcellin Vercors
Isere communaute

1représentant 1représentant

Service Tourisme DIGITALE MARQUE Service Tourisme
+1représentant OTI PRESSE +1representant OTI
ANIMATION
Comite Regional

PNRV du Tourisme
Parc Naturel Régional du Vercors

1 animat Comité

,lanimateur ) Départemental

1chargée de mission Promotion du Tourisme

1chargé de mission Réseau
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INSPIRATION VERCORS / BILAN D’ACTIVITE 2018 <P4



B & L

-S M

“DIAS SOCIAUX




\\\ % 40&0’
LE SITE INTERNET RN
"’\»».';Pd} 5 /)0&
\\00 &p
Le nouveau site internet Inspiration Vercors a ¢té mis en ligne fin mars 2018. Il regpond a l'objectif '\'\,,,\@/.00{9
d’assurer la promotion du territoire et de ses atouts en proposant a l'internaute un parcours utilisa- ‘\,,{é/
teur simple et efficace. Le site, en phase de lancement, est encore en cours d’amelioration. \59

Un site «destination» qui redirige l'internaute vers
les sites des offices de tourisme

Une mise en avant des pépites et des activités du
territoire

Un site responsive, adapte aux differents supports

Un site multilingue (Frangais et Anglais)

2,18 pages visitées par session
1,25 minutes de visites en moyenne

(VERCORS.

www.inspiration-vercors.com

Sources de traffic : e L’evolution du site se poursuit en 2019 avec :

Direct : 40 %

Moteur de recherche : 28%
Reférence : 25%

Réseaux sociaux : 6%
Email : 1%

La consolidation du réféerencement naturel

La creation de contenu SEO

La traduction en Hollandais et Allemand d’une partie des contenus
La création de nouvelles rubriques basées sur I’expérience Vercors
La création de la plateforme Partners ¢t mise en avant dans le site
Le développement des pages Ambassadeurs

L'intégration de vidéos dans les pages Pépites et Activités sportives
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LES RESEAUX SOCIAUX

Notre présence sur les réseaux sociaux est primordiale. Elle a ¢té initice en mars 2018 et répond aux
objectifs suivants : #INSTAMEET VERCORS

« Communiquer sur le territoire Vercors et accroitre la visibilité a 'échelle du massif A loccasion du Vercors Mulitsport
. Fédérer des communautés autour de valeurs fortes propres a tout le massif et créer du dialogue, Festival, Inspiration Vercors a orga-

Positi e territoire V destinati de réfé nis¢ un Instameet, réunissant 10 ins-
. ositionner e territolre vercors comme une aestination de reierence. tagramers de la région sur une jour-

née.

Une cinquantaine de photos ont été
FACEBOOK postées sur Instagram et 10 stories
Lancement de la page Facebook @inspirationVercors en live. Cette agtion s'inscrit dans 'la
et recrutement progressif de nouveaux followers démarche de developper notre pre-

sence sur les réseaux sociaux ¢t ac-
croitre la notoriétée d’Inspiration Ver-
q cors.

o
739 B
Followers

o s 53%
460

- INSTAGRAM

@ Création de la page Instagram Inspiration Vercors
900 Followers

Un hashtag de + en + utilisé :
#InspirationVercors

oNotrcz présence sur les réseaux sociaux se poursuit en 2019 avec :
« Lerecrutement d'une agence prestataire specialisee en webmarketing pour une
vraie stratégie digitale a I’échelle du territoire
« Lamise en place de campagnes de recrutement ¢t de publications sponsorisées
P(,)UR. ALLER PLU,S .LOIN F « La publication de contenus de qualité : photos et vidéos (voir p. 8)
Definir une strateg_m collective o Lamise en valeur des Partners Inspiration Vercors (voir p.26)
Renforcer le travail entre les EPCI « Lutilisation d’outils de suivi de performance
« L'organisation de nouveaux Instameet par secteurs
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LES VIDEOS PROMOTIONNELLES

22 vidéos promotionnelles ont ¢té tournées avec des professionnels (Ubac Media) durant l'été sur le ter-
ritoire Inspiration Vercors. De format court, elles seront diffusées sur les réseaux sociaux d’Inspiration
Vercors et des OT dans le cadre de campagnes sponsorisées pour atteindre les clienteles cibles.

Les activités

[
sportives et i ~¥a | .
Randonnee Equitation Cyclo Vélo itinerant Golf Les museées
Qt cu Itu re I les a Font d'Urle a Correngon au Col du Rousset au Col de la Bataille a Correngon Prenistoire/résistance
. . ’

3

|
L, r -]

Spéléo Canyoning Escalade VTT Parapente Manifestations culturelles
a Couffin aux Ecouges a Presles a Gresse en Vercors a Lans en Vercors Féte du Bleu

Les groties de
Choranche

Via Vercors Combe Laval Arétes du Gerbier

Les videos en 2019 :
) « Une diffusion sur nos réseaux sociaux des le
gepassereles  Lartsenedes Appare e Les malsons S ammeine printemps 2019 ,
« Une mise a disposition aux offices de tourisme
« De nouveaux tournages pour une valorisation
des Partners

L

12 sociopros impliqués
[ 28 figurants
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L O
L'’ACCUEIL BLOGUEURS ° N, %
°® N0 Js;
%(i ol \%, ¢,
Les relations influenceurs apparaissent comme un canal efficace pour augmenter la visibilité et ° ® o ® @ \‘\0\ ,%’o/
la valeur de la marque. L'accueil de blogueurs permet notamment : @ ® ° A \d"d, i
« de bénéficier des communautes et de la visibilite des bloggueurs, 0 o \f’
« de dynamiser l'image du Vercors et rendre la destination plus jeune, plus accessible, o ® o \
« d’etablir des actions tres ciblées en fonction de certaines communautes et cibles speéci- ® @ ee @.
fiques (Belges, sportifs, familles, gastronomie...), @. o )
« de contribuer a la promotion des socioprofessionnels du territoire. ..
blogueurs
accueillis en 2018
2 blogueurs professionnels** Francais recrutés pour leurs fortes com-
munautes (19 500 et 56 000 followers Instagram) '
VAE 7
q 6 blogueurs Belges / frangais non professionnels™* recrutés pour leur A
publics cibles en lien avec la strategie Inspiration Vercors
Equitation
Pdrapente
Rando

Speléo

Spéléo’ [ ]
Maispns @ Gastronomie ﬁ/

Itinera Magica* Blog trip Belge* Clo&Clem* S ottes de
& Avec 6 blogueurs belges En collaboration avec le CRT Cheranche

Cani Rando

La faute au graph*
L

Passerelles
himalayennes

Rando .

Luge d’éete

22-23

SEPTEMBRE ®

Hauts
plateaux

b Une forte implication
[l des territoires ¢t des SocioPros
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Contenus généreés
par les blogueurs
(détails pages
suivantes)

articles
de blog

Entre 80 000
¢t100 000

personnes atteintes

photos
sur Instagram

oy /

vidéos

Videos
diffusees

publication
presse

L’'accueil blogueurs en 2019 :

. ldentifier des influenceurs perti-
nents pour la stratégie Inspiration
Vercors

. Etendre nos actions aux cibles
Européennes (Hollandais et Alle-
mands)

« Organiser des accueils blogueurs
en hiver avec des randonnées
nordigues (a valider)

« Valoriser les Partners a travers les

articles blogueurs
o Collaborer avec le CRT

INSPIRATION VERCORS / BILAN D’ACTIVITE 2018 <P10



FICHE BLOGUEUR

[tinera Magica

L,

Deux ar.t.icles publiés sur le blog :

9 000 visites depuis leur publication (en moins d’un mois)

La publication d'un article
«escapades d’automne» dans Femina (dimanche 21 octobre)
4 millions de lecteurs chaque semaine

19 photos postées . /0 photos libres de droit

800 likes en moyenne pour chacune
@ Entre 50 et 100 commentaires chacunes
8 000 personnes en moyenne ont vu chague post

9 stories vues a chaque fois par 1000 personnes (90 photos)

10 publications muitiphotos

120 likes en moyenne pour chacune
Une trentaine de commentaires - Une quinzaine de partages

4 000 personnes atteintes par publication en moyenne.

) : o ) .
15 tweets avec 4 photos
Avec en moyenne 45 retweets et 150 likes par tweet.

7 000 personnes en moyenne ont vu chaque tweet.

6 ¢pingles

Partagées une centaine de fois en moyenne.
10 000 personnes ont vu chague épingle.

© 0 @
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https://www.itinera-magica.com/randonnees-vercors-ete/ 
https://www.itinera-magica.com/activites-outdoor-en-vercors/
https://www.instagram.com/itineramagica/

FICHE BLOGUEUR

Clo&Clem

L,

B
f
Q

Un article publié sur le blog :

«Coup de cazur pour le Vercors : Choranche, randonnée et spéléologie»

donnee-et-speleologie/

Glo & Glem - Tour du monde en vidéos wee
-'“l- 12 netobee, 08:24 -

https://www.instagram.com/cloetclem/
/ phOtOS postées
Portée totale : 114200 personnes

Interactions : 17 464 On a aussi essayé pour la premiére fois la spéléologie. On était super

5 6 StO rl Q S impressionnés de s'enfoncer dans les entrailles sombres et
mystérieuses de la montagne. Mars on a fait 1l $ O U powr Clo qui
831 claustrophobe &t qui a peur du noir 2

A i découverte du Vercors

Coup de coeur pour le village de Pont-en-Aoyans avec ses maisons
colorées suspenduss au-dessus dune rividee cristalline 2
Franchement ¢'est pas trop beau 7

Portée : 130 098 personnes

https://www.facebook.com/CloetClem/
4 posts multiphotos

Portée totale : 23 600 personnes
Interactions : 739

https://www.youtube.com/user/CloetClem
3 videos postées

Portée totale : 39 100
Vues : 2 209

+ 15 photos libres de droit

@Q"." Vous et 131 autres personnes B commentaires 10 parages

-

clomtciar « Rhasrbie)

- Sy

clostchn 5 (B oy eopags 5 ®
o wn bnew] I 1 'oeci | peus el ot
e Fannce [ s b ol sasrmand e
afysch o Cio d ™ (8 e LB [l S WA
i convn A

A B e r T e Py,

st T g G Gad BB b o it 08
DI | SR S B
el O Bl A R . DO AT D8
DL D O 12 i BhOE T P00 &
g M e R
Ping (0, e, i D R
] e o pan e LN
dTrlrrewi ooz

fgrztip dnlalsciies Benpaat o owre ey
ST rertorma pes dre-al e

T 9 O

AR
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https://cloetclem.fr/coup-de-coeur-pour-le-vercors-choranche-randonnee-et-speleologie/
https://cloetclem.fr/coup-de-coeur-pour-le-vercors-choranche-randonnee-et-speleologie/

FICHE BLOGUEUR

Trekking et Voyage

Un article surte blog
@ Publication prévue au printemps 2019
https://www.trekkingetvoyage.com/

Trafic sur le blog : 10 000 visiteurs uniques/mois

Y : :
o phOtOS postées + 1 triptyque
".j' 33 400 personnes touchées

3 700 interactions

59 stories photos

38 000 vues cumulées

https://www.facebook.com/trekkingetvoyage/
3 publications multiphotos
23 000 personnes touchées

500 interactions
1693 clics

16 349 283 1327

Personnes touchées Interactions Clics
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https://www.trekkingetvoyage.com/

FICHE BLOGUEUR

Madame Bougeotte

Un article publié sur le blog :
@ cors/

Un autre article et vidéo bestoff & venir

https://www.instagram.com/madame_bougeotte/
8 PhOtOS postées

6 505 impressions
@ 1012 likes | Indios sur la pubication
50 stories photos et vidéos : @ . Pertormances de votre publicason
AL . it 11 0%

B Einnicrnis dara e Vercon

Bi0SY IOMITES ANBEN D b [ D8 TAQuie  ies Mauly Puses oy
WerTarn, s col O Aounet e vingtsms da m wur 7 e egeemaad

: 64 '
hitps://www.facebook.com/madamebougeotte/ O AT R RS s S |
4 publlcatlons et AT R TR 3 = b
Portée totale : 19 514 personnes atteintes

.

Interactions : 930 réactions, commentaires et partages . . .
::l M LH
" " s
3021

W Pian de Saime, ob commaviseen o o purIge
Bibilng i ol w15 et Bt i B § 350 ikt

o (121 J

OO N F—
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FICHE BLOGUEUR

Mellovestravels

3100 visiteurs / mois en moyenne

@ Publication de 4 articleSsurle blog

et-montagnes/

17 photos postées
@ Portée totale : 6 200 personnes
1356 interactions
1 storie par jour et 97 photos et vidéos

o 3 publications multiphotos
En attente des chiffres

T Mol Loves Travels : le blog belge du voyage au féminin

4 sepheminng -

Tarminer una randonnéas sur les Hauls Plateaux du Vencors 7 Check !
Mangér dans un resto quion ne SoupGonnaR dre auss! top 7 Check
|Rencontrer un paysan amourei de son méter 7 Check | E1 donmir dans un
rafuge 7 Chack | C'ast [y suRs das Svantures 88 voins bisguasiiss 4 (4
montagra.

Inspiration Yercors Tnéves - Office de Tourisma OFFICE DE TOURISME
VERCORS-DROME Autrars Méalsdee Toursme

R

MELLOWESTRAVELS. COM
Visiter le Vercors : Randonnée au Col de Rousset at
découverts antre Drime ot Isére - Mel Loves Travels

INSPIRATION VERCORS / BILAN D’ACTIVITE 2018 <P15


https://mellovestravels.com/visiter-le-vercors-le-trieves-entre-lac-et-montagnes/
https://mellovestravels.com/visiter-le-vercors-le-trieves-entre-lac-et-montagnes/
https://mellovestravels.com/vercors-pont-en-royans-grottes-de-choranche/
https://mellovestravels.com/vercors-pont-en-royans-grottes-de-choranche/
https://mellovestravels.com/vercors-randonnee-col-rousset-drome-isere/
https://mellovestravels.com/vercors-randonnee-col-rousset-drome-isere/
https://mellovestravels.com/vercors-les-4-montagnes-paradis-du-sport/
https://mellovestravels.com/vercors-les-4-montagnes-paradis-du-sport/

FICHE BLOGUEUR

Une belge un francais

Publication d’un article sur te blog

https://www.unebelge-unfrancais.com/5-activites-a-faire-dans-le-
vercors-en-ete/
3 000 visiteurs / mois

- Una Balge Un Francals - Blog Yoyvage Lo

01 #FRAMNCE ; Fin Juillet, nous avons passé quelgues jouns dans le
Viercors, ot 'artiche est enfin en ligne - httpuibit pSeactivites=a-faine\Visrcons

@ 9 phOtOS postées W oo 006

f

Une storie / jour soit 50 photos

Autant vous dire que be Vieroors nous a biutfi, Entre les randonnées, la
Qastronomse &t e activibds outdodr, on & 818 sanyi |

Nous avons diécouver! e lac de Monfeynand, les passamlles himalayennes
mats aussi plusiurs randonnies, du VTT Sectrique sur ks hauteurs
d'Audrians of de la trottinette au Col du Rousset 'S On vo... Alicher la sulle

4 publications multiphotos
10 300 personnes atteintes
150 partages

D0 = 11 commentaines 111 partages
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FICHE BLOGUEUR

Yummy planet

371 visites, dont 175 vues uniques depuis sa mise en ligne (13 septembre)

@ 2 articles publiés sur le blog :
: Y ) - L

266 fois, dont 121 vues uniques depuis sa mise en ligne (26 septembre)

https://www.instagram.com/yummyplanet_blog/ :
@ 12 phOtOoS postées oy Yummy Planet
Une storie Vercors : Y 26 septemiee, 1851 - 6

2 292 impressions en moyenne : [NOUVEL ARTICLE]

En juillat dermeer, |'ai eu "0pporunité de decouvrir e Vercors, une région
montagneuse que je ne connaissais absolument pas et quim'a
viritablamant poustoufiée 5 |

§ > g Da vallées en hauts plateaux, fraversez en racit el en image ce massif des

1 pUb“CEithﬂ multiphotos Préalpes et découvrez avec mal ce qui sa cache au dessus des mants (2.
2 160 personnes atteintes : e S
889 likes / 152 interactions / 77 clics

FLINTY-FLANET.COM

Itinéraire de 5 jours & la découverte du Vercors - Yummy
Planet

ﬂu Inspiration Vanoms, Sophis Bamand, Fia Dal a1 15 Atmes parsannea 3 pAFtAQAS

INSPIRATION VERCORS / BILAN D’ACTIVITE 2018 <P17






=, LES RELATIONS PRESSE

Notre présence dans la presse en 2018 s’est concentrée en direction de la presse internationale, avec
le choix du magazine anglophone France Today, bimensuel dédi¢ au tourisme en France.

Diffusé dans 44 pays Public de 210 000 voyageurs internationaux
“ () : : Eurostars ferrys Passionnés par la France
‘r; En copies gratuites dan§ les , fiii* 5 . )
2 ot vols internationaux Air France Visitant le pays entre 3 a 5 fois par an

e
REGIOMAL NEWS

VERCORS

Edition Avril/Mai 2018 Edition Aout/Septembre 2018 Edition Octobre/Novembre 2018
Un article pleine page Une pleine page de publicité Un article pleine page
«5 ways to discover... Vercors» + «10 reasons to visit Vercors»
+ Encart éditorial
Publication de l'article «Régional News»

sur le site internet

oNotre presence dans la presse se poursuit en 2019 avec :
« Larédaction d’un dossier de presse e¢n francais et anglais
« Une présence dans la presse Belge velo (Grinta, MountainBike+, 02 magazine...)
« Des partenariats avec le CRT AURA sur les marchés européens (workshop, ¢duc-
tour, voyage de presse...)

INSPIRATION VERCORS / BILAN D’ACTIVITE 2018 (F’19
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Parce que le Vercors est un formidable territoire pour la pratique du vélo sous toutes ses formes (VTT, cyclo, VAE...), Inspiration Vercors
a souhaite placer la valorisation de son offre au coeur de ses objectifs. Le collectif a a coeur de repondre aux attentes des clienteles

notamment en proposant des outils de communication synthétiques.

F i
()
L = )

-~ Edition d’'une carte e |
m valorisant tOffre VI T Imprimée en exemplaires .
Distribuée dans les OTTIC2S de tourisme

et surles SAlONS

La liste détaillee des

sites labellisés VTT Les points de depart et

services proposes par les sites

Une Cartographie simplifice Les événements VTT

Les topo-guide ct cartes VTT du territoire

Des itinéraires coup de ceeur,

par niveau de difficulté Les loueurs de matériel

La liste des

offices de tourisme Les moniteurs de vélo

Un zoom sur 'offre VITAE

La localisation de la destination Projet pour 2019 :

par rapport au territoire national o L’édition d'une carte
présentant 'offre

cyclo du Vercors,
sous le méme format

Un code de bonnes
pratiques du VTTiste

" Sélections diﬁrﬁuim:|"h i Frangais / Anglais
o POoUr venir rowlar an ¥Tdans lgl;;::;“ ] G g
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Réalisation d’'une mission photo
Velo

Commande de 40 photos
Realisees durant l'ete par «Au fil de lumieres»

Q@ Shootings VIT @ Shootmgs Cyclo

Plateau de Beure Route de Presles

e Belvédere Saint Julien ¢ Ponten Royans
e Villard de Lans e 4 montagnes

e Serpaton e (ol de la Bataille
e Chichilianne e Vassieux

e Moliere

Utilisation des photos :

e Sur les supports de communication Inspiration Vercors :
Cartes veélo, site internet, réseaux sociaux, posters (voir ci-
contre...)

e Surles supports des offices du tourisme partenaires d’Inspi-
ration Vercors

e Surle topo des itinéraires des GTV a VTT (& venir)

e N
5142106 1 E
Jeudi 12]juillet 2018 - 07:22 - Ptz

Réalisation de

3 posters
promotionnels

Imprimés en 3 x 1000
exemplaires

Offerts sur des salons
et distribués
aux offices du tourisme

57080288 N
@ S50 E
Mardi 24 juilet 2018 - 14:58 - Montée de Prestes
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Parhmpatuon au salon
Roc d’Azur

Dans l'objectif de développer la notoriété Vercors et valoriser son
offre globale VTT, le collectif Inspiration Vercors participe depuis
quelgues années a ce salon. Notre présence est incontournable
sur un é¢venement qui regroupe tous les prescripteurs et les pra-
tiquants veélo.

20 000 participants

300 exposants
150 000 visiteurs sur 5 jours

aFrejus (ss)
pu11 au 14 octobre

Les outils inspiration Vercors

e lacarteVTT

¢ Les posters VTT et Cyclo

e« Unjeu concours, avec tirage au sort et de nombreux lots a gagner
(Séjour a Villard de lans, pass Veélo Vert Festival, forfaits de ski, héberge-
ments, entrées Grottes de choranche...).

Une animation appréciée : Kinomap

Avec les partenaires Kinomap, Merida et notre ambassadeur Nicolas Ray-
baud qui a réalis¢ la vidé¢o, cette animation permet de partir virtuellement
avec un veélo sur Home Trainer a la découverte des chemins et paysages du
Vercors !

Un travail en partenariat avec le collectif, des sociopros, des
partenaires privés ¢t des influenceurs

La carte VTT extrémement appréci¢e (bon moyen d’accroche)
La présence de l'agence Arcanson

De nombreux contacts pris sur place (médias, partenaires...)

Projet 2019 :

- Renforcer la présence d’Inspiration Vercors dans
l'espace dédi¢ aux destinations (collaboration
potentielle avec le CRT)

INSPIRATION VERCORS / BILAN D’ACTIVITE 2018



m Eductour Tour Operateurs Neerlandais

Voyage a velo / Les voies vertes

Cet eductour a éte organise dans l'objectif de valoriser la desti-
nation et l'offre cyclo aupres de TO susceptibles de commercia-
liser le Vercors dans leurs offres.

Avec la participation de 7 TO Hollandais
En collaboration avec Atout France ¢t le CRT AURA

Programme :

Visite de Saint Nazaire en Royans

Visite de la Grotte de Thais avec Laurent, un guide anglophone.
Découverte de la véloroute V63 au départ de St Nazaire en Royans
Visite de la base de loisir du Marandan

Visite de Pont en Royans

Visite du Couvent des Carmes (Beauvoir-en-Royans)

Découverte en bus des Gorges de la Bourne, Presles ¢t les Gorges du
Nan

Liste des Participants :
 Aktiva Tour

+ Actief Door Europa

* Fiets Relax

« FS travel

* SNP (2 pers)

« Vialora

* Fietsvakanties

Projet pour 2019 :
e Mise en place d’un suivi aupres des Eductours
et des retombées

e De nouvelles collaborations avec le CRT

INSPIRATION VERCORS / BILAN D’ACTIVITE 2018
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LE LABEL PARTNER

Les OBJECTIFS de la demarche Partner sont multiples :

Pour la margue Pour les socioprofesionnels

Augmenter la diffusion de la marque Inspiration Vercors Participer, collaborer et s’approprier la démarche Inspiration Vercors
Ancrer la marque dans les filieres et réseaux professionnels du Vercors + Développer le sentiment d’appartenance a Inspiration Vercors
« Accroitre leur visibilité
Pour le collectif «  Permettre aux filieres de.s‘.u’nir, rem‘qrger leurs réseaux ‘
- Transmettre aux partners des outils opérationnels de promotion " Progresser dans son activite, pouvoir impulser de nouveaux projets en
Veiller aux bons usages de la marque lien avec la margue Inspiration Vercors

Renforcer le réseau et l'identification
Pour le client

Ressentir une unité et une cohérence d’accueil, d’offre et de services

Les TRAVAUX menes en 2018 :

... » Traduction des valeurs Inspiration Ver-
TR N PARTNER HEBERGEUR
"> | CoOrs, en criteres mesurables pour ob- Tesnwmission
. tenir le label Partner ;
" g --1-._ -
) L, . oL, ; point bonus . "'.__P'rulecliun
1l » FProduction dereferentiels par activites :
: Heébergements, prestataires d’activites et manifestations ) AT
o ) Linerié ReSSOUTCRMEN]
"‘ DQﬁﬂlthﬂ d’une procedure pour dQVQﬂlr TOTAL POINT PAR WVALEURS HEB [socke commun+ specifique)

Partner
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Mm@ ) Production du GUIDE DE MARQUE

Un document de 22 pages pour préesenter la demarche
Partner aux socioProfessionnels

VOTRE GUIDE DE MARGUE

PARTHER

LABEL

Les Partners en 2019 :

« Reéalisation d’'une plateforme web d’autoévaluation
Organisation d’'une rencontre par secteur pour informer

les socioPros de la demarche

« Recrutement des Partners

« Creations d’outils de communication

Organisation d’accueils d’influenceurs pour les Partners

Valorisation des Partners sur le site internet ¢t les réseaux
sociaux

« Production de vidéos Partners

b Une grande implication des membres
[l de la commission marque
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el ot <
8 inspiration-vercors.com Contacts Inspiration Vercors :
o e A Emmanuel Bosc (Coordination) : 06830392 22 - emmanuel.bosc@pnr-vercors.fr
K A Cécile Munier (Promotion) : 06 46 90 05 86- - cecile.munier@pnr-vercors.fr
#inspirationvercors Pierre Mayade (Label Partner) : 06 79 14 56 42 - pierre.mayade@pnr-vercors.fr
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